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Introduccién 4

Esta investigacion examinar en profundidad el fenomeno cultural y estético conocido como kawaii, el cual ha
trascendido sus origenes japoneses para convertirse en una tendencia global.

Hasta la fecha, la investigacion académica sobre el fenomeno kawaii se ha centrado en explorar sus
dimensiones psicologicas y culturales.

Por ello, se propone un nuevo marco para la clasificacion del fenomeno kawaii, el cual contempla las
dimensiones centrales necesarias para su comprension académica.

Es por esto que el objetivo de esta investigacion es la construccion de una perspectiva integral del fenomeno
kawaii.
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1. El termino kawaii 4+

La traduccion mas comun de kawaii en los idiomas
occidentales es “tierno” 0 ‘“adorable”, y resulta
fundamental ahondar en su significado para
comprender a fondo este término.

Este concepto, que en un principio podria parecer
simple, ha demostrado ser mucho mas profundo y
complejo, influyendo en diversos ambitos de la vida
contemporanea, desde la moda y el disefio hasta las
dindmicas sociales y el consumo.
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Segun el Diccionario Oxford, el término kawaii se
define como "lindo, esp. de una manera considerada
caracteristica de la cultura popular japonesa;
encantador, adorable; ostentosamente adorable".
(Kawaii, Adj. & N. Meanings, Etymology And
More | Oxford English Dictionary, n.d.).

Esta definicion enfatiza la idea de que kawaii no
solo se refiere a una cualidad estética de ternura,
sino que también encarna un comportamiento y una
expresion cultural intrinsecamente vinculados a la

cultura popular japonesa.
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Masuda aborda el kawaii desde una perspectiva diferente: “;La belleza o ternura de las cosas pequefas?
¢Disefio 0 moda kitsch, colorido e infantil? En el uso comun, la palabra kawaii podria referirse a estas
representaciones. Sin embargo, lo que subyace al kawaii va mas alla de su estética 0 moda, y surge de un
fuerte sentido del espiritu individual que implica cuestionar las normas sociales y adoptar una filosofia de
apreciar lo que uno ama”. (Si, KAWAII es arte - Declaracion del artista, n.d.)
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2. Kawaii en el mundo +

El concepto de kawaii se ha convertido en un elemento central en la imagen
global de Japon, proyectando una sensacion de accesibilidad y amabilidad
hacia el mundo.

Personajes iconicos como Hello Kitty, Doraemon, Pikachu y Sailor Moon
han sido fundamentales para generar reconocimiento global y un valor
econdémico considerable para Japon.

Segun Birlea (2023), “La rapida aceptacion de la cultura japonesa linda o
kawaii se puede atribuir a su importancia cultural en Japdn, su atractivo
emocional, su estilo Unico, la influencia de la cultura popular japonesa, el
papel de las redes sociales e Internet, los esfuerzos de comercializacion y la
participacion de las comunidades subculturales™ (p.323). Estos factores han
permitido que lo kawaii trascienda las fronteras culturales y se establezca
como un fendmeno global.
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Figura 1. Hello Kitty de Sanrio
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Sin embargo, la influencia del kawaii no se limita Gnicamente a
los aspectos comerciales y de marca; su impacto se ha
extendido profundamente en la cultura popular, especialmente
en las artes visuales, donde ha dejado una huella indeleble.

Esta influencia es particularmente evidente en el campo de la
animacion, donde se han destacado series icénicas como Sailor
Moon y Astroboy.

Ademas de la animacion, la influencia del kawaii se extiende a
otras areas de la cultura pop, incluida la moda, el disefio
gréafico e incluso la musica.

o
) 4

24y 25 de Octubre de 2024.




3. Metodologia 4

Para establecer un marco tedrico solido que permita
estudiar el fendmeno kawaii, €S necesario
desarrollar categorias de analisis especificas. Para
determinar y establecer las categorias integrales de
este estudio, se utilizo como punto de partida el
modelo creado por Marcus et al. (2017).

.........
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Kawaii Classification Model
Source [Own elaboration, adapted from Marcus, A., Kurosu, M., Ma, X. & Hashizume, A., 2017]
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I '
Kawaii Psicofisico

Los efectos que las caracteristicas fisicas,
como la forma, el tamafio, la longitud, el
color y la textura, tienen en los
observadores de manera psicolégica.

o
C

Kawaii Cultural

Se centra en los aspectos culturales
del kawaii en Japon.

T
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Kawaii Genérico

Aborda la tendencia de utilizar la
palabra kawaii como sinonimo de
atractivo, amabilidad y belleza.

*
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3.2 Categorias para un nuevo modelo de
clasificacion Kawaii 4

Con el proposito de establecer un marco teodrico solido que permita un
analisis profundo del fendmeno kawaii, se disefio un nuevo modelo de
clasificacion que busca identificar y delimitar los aspectos clave que definen
al kawaii, facilitando asi su estudio sistematico e integracion en la
investigacion académica.

Las clasificaciones consideradas para este modelo son:

1. Kawaii Gréfico

2. Kawaii Psicofisico

3. Kawaii Cultural
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La estética es producto del entorno en
Contexto el que se crea, profundamente
conectada con la sociedad y su entorno.

Aspectos visuales y fisicos que
Representacion Formal permiten una identificacion exacta de
su identidad

Conjunto de actitude y
Representacion psicoldgica comportamientos que afectan la forma
en que son percibidos por el mundo.

Los efectos que las caracteristicas
Psychophysical Effect fisicas de los objetos tienen sobre los
observadores

Este marco analitico podria resultar Gtil para examinar la caracterizacion de personajes iconicos como Hello Kitty
0 Rilakkuma, la creacion y disefio de mascotas publicitarias, asi como los diversos estilos de moda kawaii.
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Baby Schema
Por Lorenz,K. (1943)

Whimsical Cuteness
por Nenkov, G. Y. & Scott, M. L. (2014)

The kawaii feeling
by Nittono (2016)
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La ternura como respuesta bioldgica
desencadenada por conductas protectoras y de
cuidado hacia los bebés

La ternura se asocia con el juego, el
comportamiento indulgente y la gratificacion en
lugar de comportamientos enriquecedores.

Los sentimientos afectivos hacia un objeto,
impulsados por el deseo de acercarse y
permanecer cerca de él.

Esta categoria se refiere a los efectos que las caracteristicas fisicas de los objetos ejercen sobre los observadores,
centrandose en las reacciones que surgen al interactuar con objetos kawaii.
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La evolucién del término, desde Utsukushi

El termino kawaii hasta el kawaii contemporaneo.

Desde sus origenes en la Era Taisho hasta su

Historia evolucién hasta el fendmeno kawaii actual

Representantes clave de la cultura kawaii, desde

Representantes Clave Naito Rune hasta Hello Kitty.

En esta categoria se aborda la historia de la estética kawaii, sus origenes linguisticos y significado contemporaneo de la
palabra. Asimismo, se considerara su evolucion grafica a traves del tiempo, movimientos artisticos y personajes relevantes
que han influido en su desarrollo.

*
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3.2 El modelo Super Kawaii 4

El modelo, integrado por las tres clasificaciones
propuestas anteriormente, ofrece una Vvision mas
completa y estructurada del fendmeno en estudio,
abarcando tanto caracteristicas subjetivas como objetivas
gue contribuyen a la comprension global de lo kawaii.
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Super Kawaii
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Kawaii Grafico
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by Lorenz,K. (1943)

Whimsical Cuteness

—> Dby Nenkov, G. Y. & Scott,
M. L. (2014)
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Kawaii Cultural
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Conclusiéon +

La categorizacion del fendbmeno kawaii es una herramienta invaluable
para su estudio en contextos académicos.

El modelo de clasificacion propuesto ofrece un marco conceptual que
puede aplicarse en estudios de cultura visual, disefio gréafico,
comunicacion, entre otros.

Asimismo, este modelo no es estatico y presenta potencial para
desarrollarse y adaptarse a medida que el fenomeno kawaii siga
evolucionando o se contemplen nuevas dimensiones.

En conclusion, la categorizacion del fendmeno kawaii no solo
proporciona un marco para su andlisis, sino que también actia como
punto de partida para futuras investigaciones en un mundo cada vez mas
orientado a lo visual.
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